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"Volentariato a volonta”; la campagna di
comunicazione sociale del Csv, si svilup-
pera a 360°. Da maggio a dicembre si svi-
luppera atiraverso strumenti comunicati-
vi, promozionali e partecipazione a inizia-
tive e progetii. Come? Un esempio & gia al-
la stazione ferroviaria: uno striscione lun-
go il muretio del sottopasso. Dal 9 maggio
in 28 zone strategiche della citta saranno
poi affissi manifesti, 6 metri per 3; uno di
questi @ previsto anche in piazza Cavour.
La provincia diVercelli si estende perd fino

allaValsesia e per far amivare il messaggio

fino 13, un autobus della linea Alagna -Ver-
celli, sara personalizzato con i postar del-
la campagna. Per un mese poi & previsto
uno spot prima delle proiezioni dei film
nella multisala di Bergo Vercelli. E saranno
inviate 100mila cartoline, con un invito a
partecipare alla "Fattoria in citta”, Siperché
il Csv quest'anno si leghera a momenti di
ristoraziona. Oltre, infatii, alia partecipazio-
ne alla manifestazione cittadina, il Csv sara
presente anche all‘Alpaa diVarallo. E per re-

stare in temna di ristorazione saranno rea-
lizzate 80mila tovaglietie di carta persona-
lizzate. Non mancheranno pei depliant
brochure. Se sivuole essere testimonial at-
tivi della campagna di comunicazione, non
resia che assicurarsi la shopper. Ci sono
gia anche due aziende che si sono mosse
verso il mondo del no profit; e se alire
aziende del territorio volessero unirsi,
possono contattare il Csy, in via G. Feraris
73, telefono 0161 503298,
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Ora... andiamo a mangiare

Presentatala ca

=3

ostenere il territorio valoriz-

zando uno dei suoi miglior

prodotti: le associazioni di
volontariato. Un prodotto attivo,
radicato e a chilometro zero. E'
questo l'obiettivo di “Volontariato a
volonta” la campagna di cormnuni-
cazione sociale messa in piedi dal
Centro servizi volontariato della
provincia di Vercelli, in occasione
dell'anno europeo del Volontariato.

Un convegno per dialogare e
confrontarsi con le istituzioni sul
futuro di una grande risorsa rap-
presentata da chi offre tempo e [a-
voro al no profit, era gia stato orga-
nizzato a gennaio di quest'anno.
Ora a distanza di 3 mesiil Csvesce
con una campagna di communica-
zione, che ha il sostegnao di partner
istituzionali: la Provincia, il Comu-
ne di Vercelli e di Varallo, la Came-
ra di Commercio e Ascom, ma an-
che aziende del territorio come il
birrificio Sant’/Andrea e la tenuta
Castello, nonché sodalizi rionali lo-
cali quali il Gruppo carnevalesco
benec%ico folldoristico e manifesta-
zioni del rione Cappuccini e il Co-
mitato Vecchia Porta Casale.

Un'idea bella, fresca e interes-
sanie, per Giorgio Gaietta dirigen-
te del settore della Provincia. Un
messaggio sano e significativo con
una presentazione grafica vivace
che rende bene quella che é la viva-
cita del Csv stesso, secondo il
funzionario di Ascom Felix Lom-
bardi.

Una sede e una modalita, non
consueta e non convenzionale, ma
altrettanto vivace e innovativa per
presentare il progetto: il birrificio
Sant'Andrea con la siraordinaria
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voce di Nora Mello Grand in sot-
tofondo. La volonta da parte del-
I'amministrazione, dichiarata dal-
I'assessore alle Politiche sociali,
Ketty Politi, di dedicare pit appun-
tamenti al volontariato durante
l'anno. Non ci sara la tradizionale
festa in piazza Cavour, si partira
dal rione Cappuccini con “Rock
and Art” dedicata al volontariato
giovanile il 31 maggio; in autunno
tra settembre e otiobre ci sara la
“Festa dei popoli”, rivista con una
nuova formula, e un appunta-
mento importante a fine anno.
“Oggi abbiamo fatto la storia...
ora andiamo a mangiare”, lo ha
detto Cavour. E la campagna di
promozione parte proprio dall'idea

f protagonisti del Centro servizi volontariato

di andare a mangiare. Dove? Al ri-
storante, un luogo in cui ci si
aspetta che vengano servite cose
buone, E il ristorante diventa cosi
1a metafora che identifica il Cvs ap-
unto, un Inogo diincontro e di of-
erta di servizi. Un locale in cui si
possono consultare gli 8 menn che
rappresentano invece gli 8 settori
che identificano le attivita delle as-
sociazioni: la tutela dell'ambiente,
dei diritti, del patrimonio artistico,
il socio assistenziale e il sanitario,
la promozione del tempo libero e
della cultura la protezione civile.
in questa appetibile metafora, le
Ass0ciazioni Come Vengono rappre-
sentate? Dalle ricette: 240 in tutto.

“guando una serie di ingredienti

mpagna di comunicazione del Csv

diventa ricetta - sottolinea Marile-
na Florio la creativa che haideato
la campagna - € perché la cosa
funziona: la si & provata e lasi puo
cosl proporre anche agli altr”,
"La realizzazione di questo pro-

_getto — afferma Antonio Buonoco-

re presidente del Csv—sara un mo-
mento importante per la nosira -
provincia, un'occasione unica per
promuovere e far conoscere il vo-
lontariato e le preziose realta ad
€550 legate”.

“In questo modo - aggiunge - po-
tremo dare il giusto spazio e rico-
noscimento al Csv e alle associa-
zioni, promuoverle e sensibilizzare
1a cittadinanza sul mondo del so-
ciale. In particolare potremo arri-
vare a chi magari vorrebbe avvici-
narsial mondo della solidarieta ed
iniziare l'esperienza del fare volon-
tariato € non sa come muoversi'”.

Ecco che all'interno della cam-
pagna siinserisce un'ulteriore ini-
Ziativa di promozione: la redazione
di un atlante delle associazioni del-
la provincia. Uno strumento infor-
mativo sulla realta del volontaria-
to locale, rivolto a chi desidera av-
vicinarsi a questo mondo variega-
to. “Dal punto di vista pratico —
spicga Emanuela Surbone del Csv
— il contenitore delle schede infor-
mative sulle Odv, sara il sito
wwiw.csvristorante.it dove si po-
tranno trovare le schede delle as-
sociazioni divise per ambito di at-
tivita",

Non solo. Il Csv offrira parallela-
mente anche un servizio di consu-
lenza ﬁxer accompagnare le persa-
ne nella scelta.

Maria Carla Grazioli




